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Petits prix


Vegan et cruelty free


équité et inclusivité






Revolution Beauty est une marque de maquillage, soin pour 
la peau et pour les cheveux. Elle est d’origine anglaise et a 
été fondée en 2014. La marque prône des produits à petit 
prix, respectueux de l’environnement des valeurs de 
tolérance, d’équité et d’inclusivité. ça se traduit par des 
emballages recyclables, des ingrédients durables et des 
produits certifiés vegans et cruelty-free.



La marque propose des packagings de qualité, très poussée dans des univers. Elle réalise un grand nombre 
de collaboration toute l’année avec des films, séries, des univers comme DC Comics, des jeux vidéo, etc

Les produits en vacances/pour voyager


Pour l’avion il faut des petites quantités de cosmétiques. S’ils sont sous forme de liquide, de gel ou de 
crème, ils doivent être dans des contenants de 100 ml. Tous ces articles doivent tenir dans un seul sac en 
plastique transparent de la taille d'un quart de litre. Il n'y a aucun problème avec le maquillage en poudre ou 
solide comme la poudre de teint, le blush, le fard à joues, les palettes, les ombres à paupières et les 
crayons. 



EasyJet est une compagnie aérienne britannique (basée à Londres), qui se veut 
accessible par sa stratégie à bas prix. Elle est la deuxième compagnie européenne en 
nombre de passagers transportés. Easyjet compte 19 % de passagers de plus de 55 ans, 
une part plus importante que celle des passagers de moins de 18 ans (14 %). Les 18-35 
ans représentent 36 % des passagers et sont quasiment aussi nombreux que les 36-55 
ans (31 %).



Compagnie aérienne 
britannique 
Stratégie à bas prix

attractif auprès des jeunes



Revolution et EasyJet, deux entreprises britanniques, partagent une mission d'accessibilité : 
Revolution rend les produits de beauté accessibles à tous, tandis qu'EasyJet démocratise le 
voyage. Leur cible commune, les jeunes, est au cœur de leurs stratégies de communication. 



EasyJet met l'accent sur cette audience depuis des années, notamment avec sa campagne 
publicitaire "Get Out There", qui véhicule des valeurs de dynamisme, de liberté et 
d'individualité. 



Ces valeurs résonnent avec celles de Revolution, qui promeut la liberté d'expression à travers 
le maquillage et intègre des éléments de la pop culture pour permettre aux jeunes de 
s'évader dans différents univers.



CIBLE ANALYSE MARCHé



Les milléniaux (nés entre 80 et fin 90s) représentent 36% des acheteurs des produits de beauté.


Génération Z (nés entre 95 et 2010) représentent 35 % des acheteurs de produits de beauté en ligne.


57 % des acheteurs de cosmétiques dans le monde ont entre 18 et 34 ans, et 83 % des femmes 

britanniques se maquillent.



Sources: 

https://medihair.com/fr/statistiques-de-lindustrie-de-la-beaute-et-des-
cosmetiques#:~:text=Les%20acheteurs%20du%20mill%C3%A9naire%20sont,ach%C3%A8tent%20des%20produits%20de%20beaut%C3%A9.



https://www.hollywoodmirrors.co.uk/blogs/news/makeup-statistics
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couleurs de la collection







Logo de la collection



Cette collection de maquillage est utilisable en toutes circonstances, avec ou 
sans table, en voyage, dans l’avion et dans les transports en commun. 


Le nom de la collection est Shine everywhere, elle nous invite à briller 
n’importe où, même en voyage, quelque soit l’endroit où nous nous rendons. 


La collection sera disponible en coffret dans l’univers d’EasyJet. Le coffret 
sera composé d’une palette de fards à paupière, un beauty blender, un blush 
crème, une crème hydratante pour enlever le stress du voyage, un rouge à 
lèvres, une petite poudre pour rehausser le teint, enfin des masques pour les 
yeux à mettre durant le trajet en avion.








Moodboard



Moodboard
coffret



Palette

Blush

Eye maskLipstickBeauty blender

Poudre Crème 

Moodboard
Produits



Eléments graphiques
Stickers



Coffret
Maquette



Coffret
Croquis



Coffret
Produit fini



Coffret
Produit fini



Lanière adaptable avec deux boutons 
à ajuster si on emporte le rouge à 
lèvres sans sa boîte d’emballage

Poches élastique pour contenir 
différentes formes d’objet

La palette, produit phare de la collection et mis en 
valeur au sein de ces coussinets, est disposée de façon 
à ce qu’on la voit en premier an ouvrant le coffret.

Intérieur en tissu

Etiquette utilisable 
pour écrire ses 
coordonées

Coffret
Produit fini



Palette
Maquette

La palette révolution est un produit facile à utiliser dans l’avion ou en voyage, à l’hôtel grâce à son pied qui se déplie à l’arrière, de 
manière à servir de support partout où l’on va et à sa poignée qui se déploie sur chaque côté (pour les droitiers ou gauchers) pour 
faciliter la tenue à une main de la tablette. 


Nous souhaitons que les client.e.s puissent se maquiller n’importe où.


La plupart des palettes de maquillage se déplient complètement, c’est donc très difficile de se voir dans le miroir, il faut avoir à 
disposition un objet qui peut lui servir de support. Avec cette tablette, le miroir est à disposition quoi qu’il arrive. 



Pictos



Crème
Design à plat



Nuage en gomme

pour ouverture facile

Crème
Mockup



Poudrier
Design à plat

La disposition des 
élements rappelle le 
passport britanique



Eye patches
Design à plat

Le packaging reprend la forme 
et le design d’un billet d’avion



Inspiration tongue 

pour un meilleur 

maintien de l’éponge

Blender
Packaging/ Sketch



Miroir

étoile gravé 

dans le produit

Blush crème

avec paillettes

Couvervle dessous

Blush
Design à plat/Sketch



Site web 
promotion nouvelle collection



Makeup Revolution x EasyJET


Shine everywhere Set

Site web 
Page du Coffret



Site web 
Page du Coffret

Makeup Revolution x 
EasyJET

Shine everywhere 
Set



Mise en situation
Chez un acheteur




